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บทคัดย่อ 

 
  การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) เปรียบเทียบลกัษณะการด าเนินกิจการต่อการตดัสินใจรับซ้ือน ้ า
ยางสดตามปัจจยัความแตกต่างส่วนบุคคลของผูป้ระกอบการ และ 2) ศึกษาปัจจยัเชิงธุรกิจต่อการตดัสินใจ
รับซ้ือน ้ ายางสดของผูป้ระกอบธุรกิจ ในจงัหวดัสุราษฎร์ธานี การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ ประชากร
เป็นผูป้ระกอบการธุรกิจรับซ้ือน ้ ายางสดในจงัหวดัสุราษฎร์ธานี จ านวน 460 คน ค านวณขนาดกลุ่มตวัอยา่ง
โดยใชสู้ตรทาโร ยามาเน ไดก้ลุ่มตวัอย่างจ านวน 210 คน โดยเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบจ าเพาะเจาะจง สถิติท่ี
ใชไ้ดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบแบบที และการทดสอบแบบเอฟ 
  ผลการวิจยั พบวา่ 1) ปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัมีการตดัสินใจรับซ้ือน ้ายางสดของผูป้ระกอบการ
แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และ 2) ปัจจยัเชิงธุรกิจต่อการตดัสินใจรับซ้ือน ้ ายางสดจาก
ชาวสวนยางของผูป้ระกอบการรับซ้ือยางสด ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า
ปัจจยัดา้นคุณภาพของยาง อยู่ในระดบัมากท่ีสุดรองลงมา ดา้นราคา  ดา้นปริมาณและความต่อเน่ือง ดา้น
ความสัมพนัธ์ในชุมชนหรือทอ้งถ่ิน ดา้นความไวว้างใจและประวติัการท าธุรกิจร่วมกนั ดา้นค่าขนส่งจาก
สวนยางถึงจุดรับซ้ือ ตามล าดบั 
 
ค าส าคัญ  ปัจจยัเชิงธุรกิจ การตดัสินใจรับซ้ือ น ้ายางสด ผูป้ระกอบการจงัหวดัสุราษฎร์ธานี  
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Abstract 

 
The objectives of this research were to 1) compare the characteristics of business operations affecting the 
decision to purchase fresh latex based on personal demographic differences of the entrepreneur, and 2) 
study the business factors affecting the decision to purchase fresh latex by entrepreneurs in Surat Thani 
Province. This study employed a quantitative research approach.  The population consisted of 460 fresh 
latex business operators in Surat Thani Province. The sample size was calculated using the Taro Yamane 
formula, resulting in a sample of 210 respondents selected through purposive sampling. The statistical 
methods used included percentage, mean, standard deviation, t-test, and F-test. 
 
 The research results revealed that 1) personal factors differed and significantly influenced the decision to 
purchase fresh latex by business operators, with statistical significance at the .05 level, and 2) business 
factors affecting the decision to purchase fresh latex from entrepreneurs by latex buyers were generally at 
a high level. When considered by each aspect, the quality of latex was the most influential factor, followed 
by price, quantity and continuity, community or local relationships, trust and business history, and 
transportation costs from the rubber plantations to the purchasing point, respectively. 
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